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[bookmark: _Hlk533704436] SKT, T1과 함께 신규 전시
‘암행천문: 별을 헤다’ 선보인다
- T 팩토리 성수에서 7월 2일부터 e스포츠 구단 T1과 협업한 체험형 전시 운영 시작
- T1 역사 소개 및 월즈 우승 트로피·선수 실착 유니폼 전시, 고객 체험 프로그램 등 제공
- 전시 기간 중 ‘T 팩토리 라운지’에서는 폴 바셋 초청 이벤트와 스페셜 음료도 준비
	엠바고 : 배포 즉시 사용 가능합니다.



[2026. 7. 1.]

[bookmark: _Hlk151973338]SK텔레콤(대표이사 CEO 정재헌, news.sktelecom.com)은 브랜드 체험 공간 T 팩토리(T Factory) 성수에서 e스포츠 구단 T1과 함께 신규 전시 ‘암행천문: 별을 헤다(이하 암행천문)’를 2일부터 선보인다.

SKT는 2004년 청년 세대와의 소통을 위해 T1을 창단한 이래, T1의 적극적인 조력자로서 다방면으로 지원해왔다. 

이번 ‘암행천문’ 전시 또한 청년 세대와 SKT 브랜드가 만나는 체험 공간인 T 팩토리 성수에서 T1의 역사를 전시 콘텐츠로 풀어냄으로써, 청년 세대가 e스포츠 문화와 SKT의 브랜드를 자연스럽게 함께 경험할 수 있도록 기획했다.

‘암행천문’은 전시 방문객이 ‘신입 암행천문관’이 되어, T 팩토리 내 전시 및 체험 공간을 통해 별을 연구하는 임무를 수행하는 스토리 체험형 전시다. 여기서 별이란, T1 선수단이 쌓아온 우승의 역사를 말한다.

방문객은 전시 공간에서 ▲’T1의 주요 역사’와 함께 ▲’페이커’ 이상혁 선수와 임요환 선수의 ‘실착 유니폼’, ▲’역대 월즈(롤드컵) 및 LCK 우승 트로피’ 등을 관람할 수 있다.

[bookmark: _Hlk233720790]또한, 체험 공간에서는 ▲T1 우승의 역사를 기억하며 영상 힌트에 따라 순서를 맞추는 ‘기억력 훈련소’, ▲T1의 창단일인 4월 13일을 상징하는 4.13초에 맞춰 스톱워치를 멈추는 ‘순발력 훈련소’, ▲T1 캐릭터 ‘티끌즈’와 함께 다른 그림을 찾는 ‘관찰력 훈련소’, ▲T1 관련 지식을 확인하는 ‘천문책문’ 등 다양한 프로그램을 체험할 수 있다.

전시 체험을 완료한 방문객은 선수별로 별자리가 매칭된 포토카드와 선수단이 직접 작성한 운세 영수증을 받을 수 있으며, 현장 랜덤 뽑기에도 참여할 수 있다. 

‘암행천문’ 전시는 7월 2일부터 9월 13일까지 운영되며, T 팩토리 성수를 시작으로 홍콩, 타이베이 등 아시아 주요 도시에서 진행될 예정이다. 

이번 전시는 T1 멤버십 사이트(https://t1.fan)를 통해 사전 예약할 수 있으며, 현장 방문도 가능하다. 또한, ‘암행천문’ 전시 한정 기획 상품을 T1 멤버십 사이트에서 판매 중이며, 주문한 상품은 T 팩토리 마당에서 현장 수령할 수 있다. 

T 팩토리 2층에 위치한 ‘T 팩토리 라운지’는 ‘암행천문’ 전시 기간 동안 T1과 관련된 특별 프로그램으로 SKT 고객 대상 특별한 경험을 추가로 선사할 예정이다 

‘T 팩토리 라운지’는 SKT 고객이라면 누구나 언제든 편하게 방문할 수 있는 곳으로, SKT 고객과 동반 1인까지 무료 음료 1잔이 제공되는 카페 형태의 공간이다.

또한, 방문객은 휴식과 함께 ▲네컷 사진을 촬영하는 ‘포춘 포토’, ▲폰 스트랩 만들기 체험 코너 ‘폰 아틀리에’ 등 다양한 체험형 콘텐츠도 즐길 수 있다.

이번 전시 기간 동안 ‘폰 아틀리에’에서는 T1 선수단 캐릭터와 사인이 포함된 한정 재료를 제공하고, ‘포춘 포토’에서는 T1 선수단과 함께 사진을 촬영할 수 있는 스페셜 프레임이 추가된다.

‘암행천문’ 전시가 시작되는 7월 2일에는 ‘폴 바셋’의 바리스타 폴 바셋이 T 팩토리를 방문해 직접 커피를 내려주는 이벤트가 진행될 예정이다. 또한, 7월 중순부터는 T 팩토리 성수에서만 만날 수 있는 폴 바셋 콜라보 여름 한정 스페셜 레드 메뉴도 SKT 고객에게 무료로 제공할 예정이다.

[bookmark: _Hlk233720190][bookmark: _Hlk233720801]한편, T 팩토리 성수는 지난 5월 리뉴얼 오픈 이후 데이터센터 콘셉트의 체험형 전시와 SKT 고객 전용 라운지 등 다양한 프로그램을 운영해 방문객에게 높은 호응을 얻고 있다. 해당 기간 동안 체험형 전시는 1.1만 명, SKT 고객 전용 라운지에는 8천여 명이 방문했다.

SKT는 하반기에도 다양한 제휴를 통해 새로운 볼거리, 체험 및 휴식을 동시에 제공하여 성수 지역을 찾는 SKT 고객에게 T 팩토리 성수가 새로운 명소로 자리 잡을 수 있도록 할 계획이다. 

윤재웅 SKT 프로덕트 & 브랜드 본부장은 “T1과의 협업 전시 및 연계 이벤트들이 이번 여름 T 팩토리 성수를 방문하는 SKT 고객들에게 즐거운 브랜드 체험이 되길 바란다”며, “SKT는 앞으로도 고객을 위한 특별한 혜택과 이벤트를 꾸준히 선보이겠다”고 말했다.


	※ 사진설명
SK텔레콤은 브랜드 체험 공간 T 팩토리(T Factory) 성수에서 e스포츠 구단 T1과 함께 신규 전시 ‘암행천문: 별을 헤다’를 2일부터 선보인다.
사진1~3: SKT 홍보모델이 T 팩토리 성수의 신규 정시 ‘암행천문: 별을 헤다’를 소개하고 있다.
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