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[bookmark: _Hlk533704436][bookmark: _Hlk216873356]SKT, ‘2026년의 나’를 디자인하는
[bookmark: _GoBack]‘포 마이 넥스트 챕터’ 전시 오픈
[bookmark: _Hlk216873345]- ’26년 2월 22일까지 T 팩토리 성수서 윈터 마켓 컨셉의 체험 전시 진행
- 새해 계획표 기반으로 건강, 인간관계, 목표 등 8가지 라이프스타일 마켓 체험
- T 팩토리 성수 한정 판매 제품, 특별 할인 제품, 무료 증정 굿즈 등 다양한 혜택도 제공 
	엠바고 : 배포 즉시 사용 가능합니다.



[2025. 12. 21.]

[bookmark: _Hlk151973338]SK텔레콤(CEO 정재헌, www.sktelecom.com)은 자사의 플래그십 스토어 T 팩토리(T Factory) 성수에서 이날(21일)부터 2026년 2월 22일까지 약 두 달 간 신규 전시 ‘포 마이 넥스트 챕터(FOR MY NEXT CHAPTER)’를 진행한다고 밝혔다.

이번 ‘포 마이 넥스트 챕터’ 전시는 고객들이 만다라트 계획표*를 통해 2025년을 돌아보고, 8가지 라이프스타일 마켓을 체험하며 2026년의 자신을 디자인할 수 있는 공간으로 마련됐다.
* 만다라트 계획표: 발상 기법 중 하나로, '목적을 달성하는 기술 혹은 틀'이라는 뜻. 야구선수 오타니 쇼헤이가 고교시절 활용한 것으로 알려져 화제가 됨.

SKT는 T팩토리 성수를 연말연시 시즌에 맞춰 다양한 브랜드와 체험을 한데 모은 ‘윈터 마켓’ 컨셉으로 단장하고 ▲루틴 ▲건강 ▲재테크 ▲학업/커리어 ▲뷰티 ▲취미/여가 ▲인간관계 ▲나만의 목표 등 8가지 마켓으로 공간을 구성했다.

또한, 이번 전시에는 ▲크리넥스 ▲런드리고 ▲이데아뉴트리션 ▲베지어트 ▲리튼 ▲포레스트 ▲밤의서점 ▲더 그란 ▲쉐누아파리 등 총 9개 브랜드가 입점, T 팩토리 성수에서만 구입할 수 있는 한정 판매 제품과 특별 할인가 제품, 무료 굿즈 등을 판매 및 제공한다.

또, 각 마켓에는 라이프스타일 컨셉에 맞게 ‘AI 강점 진단 검사’, ‘취미 돌림판’, ‘생활 계획표 만들기’ 등 다양한 체험 코너도 함께 마련돼 고객들에게 풍성한 경험을 제공할 예정이다.

각 마켓을 모두 둘러본 고객은 마지막으로 ‘나만의 목표’ 코너를 체험하게 되며, 3개월 후의 자신에게 2026년에 꼭 이루고 싶은 목표와 그 목표를 이루기 위한 방법을 적은 편지(MMS)를 보내며 체험을 마치게 된다.

윤재웅 SKT 프로덕트&브랜드본부장은 “‘어제의 자신보다 나은 나’를 중시하는 Z세대를 위해 이번 체험 전시를 기획했다”며, “T 팩토리 성수의 두 번째 전시인 ‘포 마이 넥스트 챕터’를 통해 SK텔레콤은 Z 세대의 성장을 지원하고, 그들의 새로운 시작을 응원할 것”이라고 밝혔다.


	※ 사진설명
SK텔레콤은 자사의 플래그십 스토어 T팩토리(T Factory) 성수에서 2025년 12월21일부터 2026년 2월 22일까지 약 두 달 간 신규 전시 ‘포 마이 넥스트 챕터(FOR MY NEXT CHAPTER)’를 진행한다고 밝혔다.
사진1~3: SK텔레콤 모델들이 T 팩토리 성수에서 신규 전시 ‘포 마이 넥스트 챕터’를 소개하고 있다.
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